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an terminado las pri-

meras.dos semanas de

campafia en Baja Califor-
nia. ;Quétenemosenel primercorte
quincenal de caja? Poco, aparente-
mente. Sobre todo los spots de los
candidatos a la gubernatura y a las
alcaldias. Conexcepciondedosson-
deos de arranque, no se han hecho
publicasencuestasquenosindiquen
c6mo se estdn moviendo las prefe-
rencias. El arranque ha sido como
un prolongado “round de tanteo”,
segtin se acostumbra en las peleas
de box.

Yatenemostambién guerrasucia
en las redes, aunque hay que decir-
lo que todavia, por fortuna, de baja
intensidad. Sin embargo, al parecer
los estrategas panistas decidieron
empezartambiénlaguerraporotras
vias,porejemplo,hablandoportelé-
fonoenlamadrugadaydiciendoque
lo hacian a nombre del candidato
del PRI. La respuesta priista para
el control de dafios fue inmediata:
Evidenci6 de donde provenia dicha
estrategia.

Porobviasrazones,loscandidatos
alagubernaturasonlosmaésvisibles
en los medios de comunicacionyen
losespectaculares. Mellamamucho
laatenciénlautilizacionintensivade
estostiltimos; seguramentequienes
losalquilan estAn haciendosuagos-
to;antelaimposibilidad detapizarla
ciudad como antafio, la publicidad
selimitaalosespaciosotorgadospor
losayuntamientos o alarentadelos
particulares. Me temo que la super-
vision del gasto en la materia brilla
por su ausencia. Ya veremos como
fiscaliza los gastos delos partidos el
organo electoral.

De los candidatos a diputados
empezamos a conocer algunas de
sus actividades a través dela prensa
escrita pero de manera muy mar-
ginal; esto es parte de las caracte-
risticas de los cargos en disputa.
Las de gobernador y alcaldes son
més personalizadas; se centran en
la figura de los candidatos, de sus
trayectorias, filias y fobias, asi como
de su pasado. En cambio, en las
campafas de diputados, los candi-
datos se diluyen: En este momento
tenemos 51 candidatos al Congreso,
tres por cada uno de los 17 distritos
electorales. Es comtin quelosciuda-
danos no tengan ni idea de quienes
son los candidatos de su distrito; es
més, ni siquiera de cuil les corres-
ponde. Usted mismo puedehacerel
gjercicio: Pidale a su vecino(a) que
le mencione el nitmero de distrito
y al menos un par de candidatos.
Ademés todo se agrava, porque el
nimerodedistritosno corresponde
de eleccién a eleccidn, es decir, para
los comicios federales la poblacién
de nuestra entidad se divideen 8 y
para los estatales en 17.

En general es muy complicado
parael ciudadano poder diferenciar
lasofertasentretantocandidato.So-
bretodo porlaformaen comoestin
disenadas las campanas; basadas
en spots, en paginas de diarios o en
algunaslonasymamparasalolargo
delasciudades. Seescogenlasfrases
que los mercadélogos de cabecera
consideran como las més acertadas
parasintetizarlaoferta. Dichasfrases
seconviertenenelslogandecampa-
fia,porejemplo: “Trabajoparati”,de
FernandoCastro Trenti,el candidato
de la alianza Compromiso por Baja
California (PRI/PVEM/PT/PES) y
“Para gobernar contigo” de Fran-
cisco Kiko Vega, abanderado de la
alianza Unidos por Baja California
(PAN/PRD/Panal/PEBC). Claro
que lo ideal seria que no nos abru-
maralallamada“espotizacién”,pero
asiestin disefiadaslascampafasen

" la actualidad.

Consideroqueestosevaaanimar
cuandotenganlugarlosdebatesen-
tre los candidatos ala gubernatura.
Al menos dos de ellos se han con-
firmado y serin organizados por el
Instituto Electoralyde Participacion
Ciudadana y la Coparmex; pero se
habla de dos o tres mis, a los que
asistirian solo Fernando Castro
Trenti y Felipe Ruanova (candidato
de Movimiento Ciudadano). Desde
luego que la atencion se centrara
en aquellos alos que asistan los tres
candidatos. Hay grandes expectati-
vas sobre todo por los anteceden-
tes de cada uno de ellos: La gran
capacidad discursiva de Fernando
Castro Trenti; las limitaciones mos-
tradas por Francisco “Kiko” Vega
en el proceso interno del PAN y la
enjundia de Felipe Ruanova. Sobre
todo este tltimo le pondra la sal y
la pimienta a los encuentros. Los
debatespuedenmarcarladiferencia
en el camino hacia la gubernatura.
Hay ejemplos a nivel internacional
de lo determinantes que pueden
resultar los debates en la lucha por
los votos. En ese contexto destacala
respuestadel candidatodelaalianza
Unidos por Baja California, el pa-
nista Francisco “Kiko” Vega de no
asistir a los diferentes debates que
tradicionialmente han sido convo-
cados. Ha sostenido que la negativa
proviene de su equipo de campafia,
“pero que él si queria” Es probable
que decidieron por el que conside-
raron el camino menos malo. Ya
veremos el costo de esta apuesta.

Pronto sabremos si las campatias |

suben de tono y de temperatura: El
verano esti en puerta
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